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NOTAS PRELIMINARES: ACERCA DEL VI SEMINARIO

VI SEMINARIO INTERNACIONAL G+I_PAI

Promovido el Aula Gestion e Intervencion sobre el Patrimonio Cultural de la Arquitectura y de la

Industria. Universidad Politécnica de Madrid / Fundacion ACS /// 20-22 marzo 2019.

Imagenes de la industria: propaganda, representacion y percepcién como patrimonio

En linea con la transversalidad del anterior Seminario internacional y en un nuevo giro hacia
miradas integradoras sobre el Patrimonio Industrial, se propone como tema guia de esta sexta
edicion abordar las cuestiones comunicativas y de percepcion que atafien a dicho patrimonio y a
su estrecha relacion con el mundo de la empresa. Con ello, lejos de plantear un Seminario
totalmente cerrado respecto al tema sefialado, es su proposito que la argumentacion sobre su eje
genere un debate integrador y amplio que permita seguir avanzando en el conocimiento hacia el
significado de nuestra herencia industrial. Un debate sobre un tema crucial en su relacion con la
sociedad que no elude asuntos como su inclusion contemporanea en las ciudades de tamafio medio

o la huella dejada por este patrimonio sobre el territorio en general.

La comunicacion del Patrimonio Industrial se liga estrechamente a la idea de imagen y es por eso
por lo que este término figura como protagonista de este VI seminario. En rigor deberemos usar
el plural porque son muchas y muy diversas las formas que la imagen industrial adopta y ha
adoptado desde sus inicios. En este sentido el Seminario puede verse como una serie de retos a
plantear. Retos que, como la comunicacion, van en dos direcciones, hacia afuera como difusion,
como proyeccion de la industria en el medio, y hacia dentro, en cuanto que apreciacion o
valoracion por parte de ese mismo medio. Desde el interior de la industria, podremos
preguntarnos, por ejemplo, como se tratd de dar a conocer a la sociedad esa imagen y también,
incluso, cual fue la relacion comunicativa empresarial con el propio mundo del trabajo. Desde el

exterior sera pertinente plantearse cdmo se percibe la industria y su patrimonio por la sociedad o
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qué le interesa a esa misma sociedad y, en ultima instancia, qué demanda, como la interpreta y en

qué entiende que la beneficia.

Quizas las primeras imagenes, o al menos una de las mas inmediatas a las que podemos referirnos,
es la de los propios edificios e instalaciones industriales que, como nuevas tipologias que se
fueron implantando, han tenido un profundo impacto en usuarios y espectadores: son las
instalaciones, sus entornos y sus hinterlands productivos y de interaccion. Naturalmente no se
agotan con esto los recursos de representacion, debiendo contemplarse también sus muchas otras

facetas.

Dando pues por sentado el rol comunicador, diriamos que primario, de sus instalaciones, surge de
forma inmediata el interés por la forma en que son representadas. Se abre el campo de las formas
artisticas, contempladas en todas sus variantes y, también naturalmente, el de una de las formas
mas eficaces de difusion, como son las publicaciones industriales. Un medio, este tltimo, iniciado
en el mundo ilustrado y proseguido hasta la actualidad con creciente sofisticacion y desde el que

se derivaria la didactica de lo industrial, asi mismo con sus formatos y publicaciones.

Adoptando la tesis de McLuchan de que “el medio es [también] el mensaje”, la misma
publicacion, en principio formativa, deviene pronto en propaganda. Es el mundo de la publicidad,
que evoluciona desde el inicial proyecto divulgativo de la Ilustracion hacia la expresion mas
seductora del “anuncio”: el cartel, el membrete industrial y todas las formas graficas publicitarias.
Después, la llegada de los nuevos mass media, la radio y la television. ;Cabe introducir también
ya las nuevas tecnologias, las redes sociales, los blogs, los youtubers, los influencers? {Es posible
recuperar los analisis semiologicos y semioticos aplicados a la industria entendida también como

mass media?

Como puros signos estan, sin duda, los elementos de marca y los logotipos. No es posible obviar
su importancia. Sus ejemplos pioneros son ya elementos culturales y ahora su disefio y gestion
son objeto de técnicas especificas: branding, dircom... Todo ello nos pone en estrecha conexion
con las relaciones entre fabrica y objeto producido, con el disefo del producto e inevitablemente,
con las multiples formas de incitar a su consumo. Resaltar que las nuevas tecnologias permiten
ahora procesos de realimentacion a gran escala (big data), pero asi mismo de cuestionamiento de
los mensajes en formas compartidas de extension antes impensables. Centrados en el patrimonio
industrial y su recuperacion, vuelven a ser los nuevos agentes ya citados, blogers o youtubers,

quizas los mas activos y agiles en esa posible generacion de debates.
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La amplitud de los agentes comunicadores sobre Patrimonio Industrial no es facil de delimitar.

Asociaciones sociales y culturales, instituciones, los ya citados agentes del propio mundo
industrial y de la empresa, los académicos, etc., todos ellos tienen acogida en este Seminario y a
todos ellos se les invita a participar. Como se indicaba al comienzo, el objetivo comun es ahondar
en el papel simbolico del Patrimonio Industrial y en sus formas de significacion en el siglo XXI,
que lo son también de nuestro entorno, de nuestra cultura, de nuestros paisajes y de nuestra

historia social.

Y concluimos sefialando que, complementariamente y enmarcado todo ello en un panorama de
rica complejidad, surgen otros temas susceptibles de tratamiento desde la oOptica de la
comunicacion: la gran industria y el asentamiento no urbano, la huella en el territorio, la
sostenibilidad y el futuro de las actuaciones como objetivos del desarrollo, las infraestructuras
portuarias y su futuro, el agua y la ciudad del ensanche, y los materiales como elementos
patrimoniales de la industria. E1 amplio repertorio de un patrimonio cultural que se hace presente

en nuestro dia a dia con muy diferentes facetas.

MOTIVACION Y OBJETIVO

El principal objetivo es determinar y poner en comun el estado del arte del estudio del patrimonio

industrial vinculado a su imagen y a los medios de propaganda y difusion.

TEMAS

Las comunicaciones presentadas en el congreso deberan ser originales e inéditas y estar
relacionadas con alguno de los siguientes temas propuestos dentro del VI Seminario:

Lineas tematicas:

A. La imagen construida

e Al. Territorio y gran escala

e A2. Interacciones urbanas

e A3. Materiales y arquitecturas
e A4, Elementos iconicos

B. Representaciones de la industria
e BIl. Artes plasticas

e B2. Fotografia y cine
e B3. Didactica industrial y sus formas
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C. La imagen de marca

e Cl. Disefio grafico y logotipos
e (2. Publicaciones de empresa

D. Publicidad, propaganda y sociedad

e DI. Medios graficos

o D2. Mass media

e D3. Imagenes institucionales

e D4, Participacion y agentes sociales

FORMA DE PARTICIPACION

El Seminario esta abierto a toda persona interesada cuya comunicacion esté¢ dentro de los ejes
tematicos expuestos en el punto anterior. La participacion en el Seminario implica la inscripcion
del autor o al menos uno de los autores si fuera una comunicacion conjunta. Una inscripcion da

derecho a la presentacion de un unico trabajo.

SELECCION DE LOS TRABAJOS

Las propuestas enviadas pasaran dos filtros antes de su aceptacion definitiva:

- El primero filtro relativo a resimenes, siendo seleccionados por el Comité de Seguimiento
siempre que estén relacionados con los temas marcados por el VI Seminario. La
aceptacion del resumen no implica la aceptacion de la comunicacion final.

- Elsegundo filtro se realizara a las comunicaciones completas y correctamente presentadas
de acuerdo al formato de plantilla segin normas, mediante revision ciega por pares
realizada por el Comité Cientifico del VI Seminario. Unicamente las comunicaciones

aceptadas seran presentadas oralmente en el transcurso del Seminario.

DIFUSION Y PUBLICACION

Las comunicaciones finalmente aceptadas en el proceso de revision seran incluidas en las Actas

del VI Seminario Internacional que seran publicadas digitalmente a través de la pagina web.

No se aceptara ninguna comunicacion y por lo tanto no se incluira ninglin trabajo en las actas sin

la debida inscripcion completa en el Seminario de al menos uno de los autores de la comunicacion.
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COMPROMISO DE ORIGINALIDAD

Los autores se comprometen a enviar trabajos de su completa autoria indicando expresamente las
influencias y/o posibles reproducciones de partes de trabajos ajenos dentro del suyo. Es
responsabilidad exclusiva de los autores el cumplimiento del compromiso de originalidad de las
investigaciones y de la elaboracion de los trabajos académicos presentados. Las referencias
empleadas deben ir adecuadamente explicitadas en el apartado de Bibliografia del trabajo

presentado.

CERTIFICADOS
Se expediran Certificados de Asistencia a todos los asistentes inscritos y Certificados de
Presentacion oral a los autores de las comunicaciones aceptadas que realicen su presentacion

durante el VI Seminario.

Todos los certificados seran digitales. Y requeriran haber cumplimentado la encuesta de

evaluacion correspondiente

CALENDARIO

Cierre envio de resimenes: 15 de noviembre de 2018
Comunicacion aceptacion de resimenes: 10 de diciembre de 2018
Cierre envio comunicaciones completas: 31 de enero de 2018

Comunicacion aceptacion comunicaciones completos: 15 de febrero de 2018

PREMIO

Todas las comunicaciones aceptadas optaran al V Premio Promocion del Patrimonio Industrial

cuyas bases se adjuntaran en una Adenda especifica

INSCRIPCION

Las inscripciones antes del 5 de marzo tendran una bonificacion sobre el precio del Seminario
Alumnos de grado. Sin coste*

Alumnos de postgrado: 90€ (80 € antes del 5 de marzo)*

Profesionales:175€ (160 € antes del 5 de marzo)

*Presentando la matricula universitaria del curso 2018-2019
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NORMAS DE PRESENTACION DE COMUNICACION

La presentacion de la comunicacion presenta las siguientes fases:
1° fase: envio de comunicaciones

2° fase: envio de comunicaciones completas

El autor debera ajustarse con exactitud a los criterios expuestos a continuacion. En caso de no ser

asi, el Comité Cientifico rechazara la comunicacion.

1° FASE: ENVIO DE RESUMENES

Para la aceptacion de comunicaciones, se enviaran los siguientes documentos editables al correo

electronico del Seminario seminariogipai(@gmail.com

Documento 1: Autoria

Debera contener los datos del autor/es, asi como la mencidn de su afiliacion institucional y correo

electronico de contacto. Se incluira un pequeiio CV de los autores de 10 lineas maximo.
- El archivo estara nombrado de la siguiente manera: Apellido Nombre.doc
Documento 2: Resumen comunicacion

Debera contener el resumen de la comunicacion en espafiol e inglés. Se ajustara completamente a

la plantilla adjunta.

Es responsabilidad de los autores que este documento sea anonimo. El documento carecera de

nombres y cualquier otro dato que pueda poner en riesgo su anonimato.
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2° FASE: ENVIO DE COMUNICACIONES COMPLETAS

Una vez aceptado el resumen, los autores deberan enviar dentro del plazo estipulado la
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comunicacion completa maquetada seglin plantilla que se facilitara a tal efecto en formato Word.

Para su redaccion se seguiran las normas de edicion que se adjuntaran con la plantilla. Se
considera practica recomendable exponer de la forma mas explicita posible las referencias al
estado de la cuestion y las aportaciones originales de la comunicacion. La extension maxima sera
de 6.000 palabras incluidos titulo, pies de imagenes, notas y bibliografia (pero no resimenes en

espaiiol e inglés).



